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LITIGIO POR EL NOMBRE DE UN NEGOCIO

Un restaurante de
BCN debera pagar
413.000 € por uso

ilegal de marca

©Un juez condena al
Buda de Pau Claris
a indemnizar a una
empresa francesa

J.G. ALBALAT
BAAGELCMA

n juzgado de Alicante ha
condenado a la empresa
que gestiona el restauran-
te Buda, en la calle de Pau
Claris, a pagar 413.000 euros de in-
demmnizacidn por la utilizacion ile-
gal de la marca, que estd registrada
por la compania propietaria del fa-
moso establecimiento del mismo
nombre en Paris. Es la indemniza-
cidn mis alta fijada hasta ahora por
unaode los juzgados de marca comu-
nitaria, que estin localizados en Ali-
cante. No es la primera vez gque la
firma francesa George V Restaura-
tion, representada por la abogada
Lara Foncillas, gana en Espafia un
proceso deeste tipo. El ano pasadole
dieron la razdn sobre el Buda Bar de
Madrid, conocide local en el que los
jugadores del Real Madrid y otros fa-
mosos celebraban sus fiestas, y con

el Buddha de Palma de Mallorca.
Un juez de Alicante ha vuelto a
proteger la marca Buda y Buddha

©El local tendra que
cambiar de nombre
y dejar de utilizar la
imagen religiosa

con la dltima sentencia, en la que
declara que la empresa catalana Ga-
laxy Restauration infringe dos mar-
cas comunitarias con los signos
Buddha Barcelona, Buda Barcelona
vlaimagenreligiosa para distinguir
surestaurante de Pau Claris. Por esa
razdn, ordena el cese de trifico eco-
némico de estos signos (es decir ten-
drd que cambiar el nombre}, elimi-
nar su pagina de internet y pagar la
indemnizacion. Esta resolucion ha
sido recurrida porel restaurante. Es-
te diario no pudo localizara ningin
responsable del establecimiento.

La resolucidn judicial detalla
que la firma francesa es titular de
las marcas comunitarias Buda Bary
Buddha Bar y sostiene que la defen-
sa de estos dos distintivos se susten-
ta en evitar el aprovechamiento in-
debido de su propio prestigio y la di-
lucidn de sus propias marcas, Segin
la demanda, la infraccidn se ha pro-
ducido por la empresa gue regen-
ta el restaurante de Barcelona que,
ademds, usa en su publicidad esta

identificacion. Esta situacion gene-
ra en el consumidor, segiin detalla
eljuez, el riesgo de confusion.

FUERZA DISTINTIVA & Como 500 marcas
comp uestas las Que se encuen lran
en liza, lasentenciasubrayalalaim-
portancia de lo que considera el ele-
mento dominante y, en este caso,
sonlos términos BudaoBuddha. «Es
tesiempreesel inicio del signo com-
puestoyno se puede decir que carez-
cadedistintividad porsimismos, re-
lata. El magistrado alega que estos
términos estin unidos «conceptual-
mentes al grafico del Buda emplea-
do por el restaurante demandado. E
incide en que estos términos aplica-
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dos a unos servicios tan ajenos a su
propio contenido, como son los res-
taurantes, ve incrementada su fuer-
za distintiva.

La sentencia explica que «en la
simplificacion mental del nombre
del local que hace el clientes al refe-
rirse al restaurante, usa el término
Buda. Es lo que se retiene en la me-
moria, aclara. Por lo tanto, el publi-
co reconoce el establecimiento co-
mo Budas. Este término se utiliza en
los tiquets de consumicidn y en pu-
blicidad. ¥ otro aspecto que favore-
ce a la compafiia francesa: tanto es-
ta empresa, que tiene regisirada la
marca, como la espafola, ofrecen el
mismo servicio: restauracion.=
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