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GARRIGUES

Seminario sobre
prevencion
oncoldgica

en el medio
laboral

Expansién. Madrid

El proximo martes 16 de mar-
70, a partir de las 16 horas, el
Auditorio Garrigues acogera
el IV Seminario sobre Medi-
cina del Trabajo Predictivaen
el que se analizard la Preven-
cion oncologica en el medio
laboral. El seminario esta or-
ganizado por la Catedra Fre-
map de Investigacion y Desa-
rrollo en Medicina del Traba-
jo de la Universidad Europea
de Madrid, con la colabora-
cion de la Fundacién Garri-
gues, la Asociacion Espariola
de Especialistas en Medicina
del Trabajo (Aeemt) y la Aso-
ciacion Espafiola Contra el
Cancer (Aecc).

Durante la sesién se abor-
daran diversos temas como la
prevencion del cancer de pul-
mon en el medio laboral, la
predisposicién genética, la
epidemiologia del cancer de
origen profesional, o el em-
pleo de marcadores tumora-
lesen el mediolaboral.

Antonio Garrigues, presi-
dente de la firma, inaugurara
la jornada, que contara con la
participacion de expertos
procedentes de clinicas espa-
fiolas —Clinic de Barcelona,
Hospital Clinico de San Car-
los de Madrid o Clinica Ro-
man de Madrid- asi como de
las entidades organizadoras.
Asi, moderara el seminario
José Manuel Gomez, de Fre-
map, y la primera ponencia
sobre Epidemiologia del can-
cer de origen profesional co-
rrera a cargo de Rafael Cenia,
dela Junta de Castillay Leén.

La Justicia protege e

nuevo a la marca ‘Buda’

Un restaurante de Barcelona debera pagar 413,000 euros y cesar en el uso ilegal
de lamarca. Este caso se une alos que ha ganado el titular en Madrid y Mallorca.

Mercedes Serraller. Madrid

El Juzgado de lo Mercantil
numero 2 de Alicante ha con-
denado al restaurante de Bar-
celona Buda Barcelona a pa-
gar 413.000 euros al titular de
la marea, la sociedad francesa
George V Restauration, que
regentael Buda Bar de Paris, y
a cesar en el uso ilegal de la
marca. Esta indemnizacion es
lamas alta que ha impuesto el
Tribunal de la Marca Comu-
nitaria de Alicante y se une a
las que ya ha conseguido la
empresa gala en el conocido
local madrilefio en el que el
Real Madrid y otros famosos
celebraban sus fiestas, y un
bar de Palma de Mallorca (ver
EXPANSION de 8/05/08,
6/02/09y28/05/09).

Galaxy Restauracion, la so-
ciedad propietaria del restau-
rante, sito en la calle Pau Cla-
ris de Barcelona, infringio la
marca mediante el uso de las
denominaciones Buddha
Barcelona, Buda Barcelona, la
imagen de Buda seguidade la
denominacién Barcelona o
restaurante y de paginas web
respectivas. La sentencia re-
cuerda que Georges V ha usa-
do ininterrumpidamente la
marca Buda/Buddha Bar des-
de quelaregistrd en1996 para
perfumes, ropa, joyeria, res-
tauracion y alimentacion, en-
tre otros usos.

El local madrilefio se cono-
cia, como acredit6 la senten-
cia de primera instancia y ra-
tificé la Audiencia Provincial

de Alicante, como el Buddha o
elBuda Bary fue condenado a
pagar mas de 372.945,09 eu-

rosa George V Restauration,y .

a cerrar o cambiar su nombre.
La seccion de la Audiencia
que actiia como Tribunal dela
Marca Comunitaria condeno
la sociedad que administraba
ellocal, y alas que se encarga-
ban de otros establecimientos
en Sevilla y Marbella, y de
productos del hogary paginas
web. Ademas, otra sentencia
condeno a un bar de copas de

Esta indemnizacion
es la mas alta que ha
impuesto el Tribunal
de la Marca

de Alicante

Interior del Buddha del Mar (Madrid). / EL MUNDO

Mallorca a no efectuar ningtin
uso de ese signo y al pago de
15.887, 84 euros.

Lara Foncillas, que recien-
temente ha creado su propio
despacho, es la abogada que
ha llevado todos los procesos.
“Se consolida la respuesta
contundente de los tribunales
de marca comunitaria nacio-
nales”, asegura. Y resalta que
“elrotulo dellocal consistiaen
un grafico evocativo de Buda
y la sentencia ordena su cese
por existir similitud concep-
tual y riesgo de confusion. Es-
ta sentencia ayudara a clarifi-
car que el uso del grafico de
Buda como distintivo de loca-
les de ocio, practica habitual
para evitar ser demandados,
supone infraccion”.

LA CLAVE

La abogada destaca
gue “esta sentencia
ayudara a clarificar
que el uso del grafico
de Buda como distin-
tivo de locales de
ocio, practica habitual
para evitar ser
demandados, supone
infraccién y un acto
parasitario indemni-
zable.

Los acuerdos sobre patentes farmacéuticas

OPINION

Luis Blanguez Palasi

su Informe Final sobre la investigacion ini-
ciada en enero de 2009 al sector farmacéuti-
co en la Union Europea. El Informe identifica es-

E njulio de 2009 la Comision Europea publico

trategias para ampliar la extensién y duracién dela -

proteccion de patentes, y los acuerdos entre em-
presas innovadoras y fabricantes de genéricos para
evitar su entrada en el mercado.

La practica mas controvertida es el acuerdo so-
bre patentes, especialmente cuando existe “trans-
ferencia de valor” de la empresa innovadora al fa-
bricante de genéricos como compensacion (reverse
payment settlement agreements), para retrasar la
entrada de éstos en el mercado. La Comision haen-
viado recientemente solicitudes de informacién a
empresas innovadorasy a fabricantes de genéricos,
enrelacion a sus acuerdos concluidos desde 1 de ju-
lio de 2008 hasta el 31 de diciembre de 2009 en el
Espacio Economico Europeo (EEE).

El anélisis de este tipo de practicas es complejo
también en otros paises, como Estados Unidos. Los

recientes asuntos Schering-Plough, Solvay o Cepha-
lon'ylaredaccion por parte del Congreso de un bo-
rrador de legislacion al respecto, asi lo confirman.
Elborrador introduce una presuncion de ilegalidad

~ detodos aquellos acuerdos de patentes farmacéuti-

cas con ‘transferencia de valor’ a las empresas de
genéricos involucradas, salvo excepciones muy li-
mitadas.

No parece que la Comisién vaya adoptar una po-
sicion tan radical, ya que ésta considera que en el
contexto de los acuerdos de resolucion de conflic-
tos y de los acuerdos de renuncia, las clausulas de
no oposicion no entran generalmente dentro del
ambito de aplicacion del apartado 1 del articulo 81
CE (actualmente 101 TFUE). ;

En cualquier caso, laComision hadecidido ahora
analizar este tipo de acuerdos y ha iniciado dos in-
vestigaciones, involucrando a Laboratoires Servier
y ala danesa Lundbeck. Sin embargo, es importan-
te tener presente varias cuestiones.

Primero, la Comision parece querer ampliar este
analisis mas alla de la simple compensacién econ-
mica a aquellos acuerdos que impliquen una ‘trans-
ferencia de valor’ del titular de la patente al fabri-
cante de genéricos. Se entiende como ‘transferen-
cia de valor’ el otorgamiento de una licencia, como
fabricante de genéricos o coma distribuidor, o la

realizacion de un contrato de suministro de sustan-
cias activas. En segundo lugar, el objeto de esta nue-
va investigacion de la Comision incluye ademas de
aquellos acuerdos que impliquen un retraso en la
entrada de genéricos, todo acuerdo que limite el ac-
ceso de genéricos al mercado, e implique control
del mercado por el titular de la patente.

La ampliacién de la presuncion de ilegalidad a
estos acuerdos podria generar complicaciones a la
Comision, ya que ésta deberia ser capaz de probar
que ‘la transferencia de valor’ no es justificable por
el acuerdo de distribucion o el otorgamiento de la
correspondiente licencia. Es probable que inicial-
mente la Comision se centre en asuntos que impli-
quen compensacion econdmica o incluyan acuer-
dos comerciales dificilmente justificables. Asimis-
mo, existen indicios de que aquellos acuerdos que
limiten la entrada de genéricos y se encuentren fue-
ra del &mbito de una determinada patente, vayan a
ser considerados como contrarios al derecho co-
munitario. En cuanto a los acuerdos incluidos den-
tro de una patente, es incierto en qué medidala Co-
mision adoptara una posicion similar a la estableci-
da en Estados Unidos, u optara por un anlisis eco-
NOMIco €aso porcaso.

Abogado Simmons & Simmons Mochales &
Palacios.

Asesores de Empresas

CONFERENCIA

Eversheds
Lupicinio analiza
el marco legal
del producto
defectuoso

Expansién. Madrid

Eversheds Lupicinio ha orga-
nizado, en colaboracion -con
la Asociacién de Comunica-
dores e Informadores Juridi-
cos (Acijur), una conferencia
sobre producto defectuoso
con el titulo sEs suficiente la
legislacion actual para prote-
gerse de los productos defec-
tuosos? La expectacion surgi-

" daaraiz de los casos de Toyo-

ta, Nissan, Honda o General
Motors llevé a analizar las ba-
ses legales que protegen al
consumidor y que sustentan
las acciones de los fabricantes
con objeto de salvaguardar la

. seguridad de aquellos, asi co-

mo su propia imagen de la
mano de los socios Kiko Ca-
rriony Antonio Bravo.

Ambos detallaron los as-
pectos fundamentales de la
normativa espariola, anali-
zando cuestiones como las
clases de defectos, las causas
de exoneracion de responsa-
bilidad o la prescripcién de
acciones, todo ello desde una
perspectiva practica.

Una de las primeras cues-
tiones que salté a la palestra
fue el papel de los fabricantes
en lainvestigacion y descubri-
miento de un producto defec-
tupso. “El primer interesado
en retirar el producto defec-
tuosodel mercado es, precisa-
mente, el propio fabricante;
primero para proteger a los
consumidores y, segundo, pa-
ra proteger su marca y su
prestigio”, afirmé Antonio
Bravo. “No se trata solo de
una obligacién legal, sino -
también de la protecciondela
reputacion y buen nombre de
lamarca:unpleitoen el que se
pusiera en duda la calidad y
seguridad de un producto
afectaria negativamente a las
ventas y a la imagen corpora-
tivade lamarca”, anadi.

Retirada cautelar

Kiko Carrion explicé que
existen muchos mas casos de
retirada de producto de los
que finalmente se entera el
publico, “pero no llegan a co-
nocerse porque las marcas
disponen de sus propios mé-
todos para contactar con los
afectados antes de que ocurra
nadaagranescala”.

A la pregunta de cuando
deberia emprenderse una re-
tirada cautelar de unaserie de
productos, los letrados decla-
raron que unos incidentes ais-
lados no pueden justificar es-
ta medida. “Hay que tener
claro que debe haber indicios
suficientes paraordenar lare-
tirada de una serie de produc-
tos, sean juguetes 0 automaovi-
les”, senalé Antonio Bravo, “y
es cierto que no siempre es fa-
cil obtenerlos”, concluyo.



